
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

駅前にて営業の焼きたてドイツパン専門のベーカリーカフェ。 

【新規客集客・売り上げ UPサポート活用】 

店頭強化及び商圏内住民へのアピール 

ケーススタディから学ぶ！ 
集客・売上・利益アップ対策イロイロ 

VOL.83 

飲食店の繁盛化をサポートする会計事務所のネットワーク ～フードアカウンティング協会～ 

ベーカリーカフェ Ａ店 （神奈川県） 

対策 1 

メーカーに作ってもらったポスター 

を使用。1品ずつの紹介で他に 

何があるかわかりにくい。 

イートインメニューの案内が弱い。 

▪お店のこと、ドイツパンの良さを知ってもらい新規客を集客したい 

▪売り上げを増やしたい 

ご
希
望 

・駅前立地で店前通行量はある程度 

あるが、商品の内容がわかりにくく、 

集客につながっていない 

・商圏内住民のお店の認知度が低い 

お店の 
状況把握 

Ｂｅｆｏｒｅ 

店前通行者へのアピール強化 [店頭立て看板改善] 

Ｂｅｆｏｒｅ 

▶ ドイツパンを代表 

するプレッツェルを中心 

に集客力の強そうな 

商品をチョイスし掲載 

▶ 何がいくらで食べられるか 

▶ 商品の魅力が伝わる写真を使用 

Ａｆｔｅｒ 

Ａｆｔｅｒ 

 
ドイツのパンって美味しそう 

食べてみたい！ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ドイツのパンって 

美味しそう！ 

駅前にあるから 

行ってみよう！ 

お客様繁盛サポート！ 
当事務所のお客様には無料にて、売上・利益ＵＰのご提案から販促物等の企画・デザイン 

作成までお手伝いを致します。お気軽にご相談ください！     ※印刷費用実費はご負担ください 

内 面 

対策 2 商圏内住民へのアピール強化(リーフレット作成) 

知り合いのお店に設置してもらったり、イベントで配布等、 

お店の紹介ツールとして作成し配布。 

こちらのお店の場合は… 

SNSは自店からは発信せず 

来店したお客による 

拡散がメイン 

外 面 

ドイツパンの紹介 

イートインメニュー    店舗概要 表紙 

[リーフレット] 

W297mm×H105mm 

巻き三つ折り加工 

番 外 編 
店前通行量が多いお店は店頭設置立て看板が有効です。お店の看板メニューを 

中心に、新規客の集客に効果的な商品をチョイスして掲載しましょう。 

【カフェ店】 

【パスタ店】 
※バラエティ感を訴求 【レトロな喫茶】 

【ベーカリーカフェ店】 
イートインテイクアウト案内 


